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WPLYW ORGANIZAC]I IMPREZ
SPORTOWYCH NA ROZWOJ TURYSTYKI
MIEJSKIEJ NA PRZYKEADZIE TURNIEJOW
TENISOWYCH

Streszczenie: W artykule podjeto prébe okreslenia, w jakim stopniu organizacja
turnieju tenisowego wplywa na wielko$¢ ruchu turystycznego w danym miescie.
Na podstawie statystyk z lat 2000-2010, dla sze$ciu miast goszczacych imprezy te-
nisowe o rdznej randze, przeprowadzono obliczenia bazujace na rachunku korelacji
i metodzie regresji. Podczas analizy statystycznej wykorzystano informacje o liczbie
turystéw odwiedzajacych badane miasta w poszczegdlnych miesigcach oraz o fre-
kwencji w trakcie trwania rozgrywek. Otrzymane wyniki postuzyly do analizy pozycji
turnieju Poznan Open (dawniej Porsche Open).
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THE INFLUENCE OF SPORTING EVENTS ON THE
DEVELOPMENT OF URBAN TOURISM - THE EXAMPLE
OF TENNIS TOURNAMENTS

Abstract: The aim of this paper is to identify the impact of sporting events on tour-
ist flows in hosting cities based on the example of tennis tournaments. A statistical
analysis was conducted which included data from the years 2000-2010 relating to
attendance at six different tennis events along with the monthly number of visitors
to the hosting destinations. The findings show that the strength of the correlation
between these two factors depends on the importance of the tournament and the
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characteristics of the city. The results obtained were used to analyse the position of
the Poznan Open (formerly Porsche Open) tournament.

Keywords: urban tourism, sporting events, tennis, Poznan.

Wstep

Zachodzace procesy globalizacyjne oraz intensywny rozwoj technologii skut-
kuja nasileniem si¢ konkurencji pomiedzy regionami turystycznymi z réznych
stron $wiata. Rywalami danego obszaru stajg si¢ juz nie tylko lokalizacje
polozone w jego bezposrednim sasiedztwie lub w niewielkim oddaleniu od
niego, lecz takze miejsca znajdujace si¢ po drugiej stronie globu [Buhalis
i Egger 2008]. Przyczyn takiej sytuacji nalezy sie dopatrywac w zwigkszaniu
sie dostepnosci komunikacyjnej obszaréw recepcji turystycznej, lezacych
w znacznej odlegtosci geograficznej od miejsca zamieszkania potencjalnego
turysty, dzigki skroceniu czasu i zwigkszeniu komfortu podrézowania. Istnieja-
cy stan rzeczy wymusza na podmiotach odpowiedzialnych za rozwdj turystyki
w danym regionie wypracowanie przewagi konkurencyjnej, wyrézniajacej go
na tle innych lokalizacji.

Szansg na wyodrebnienie si¢ sposréd podobnych obszaréw moze by¢
wzbogacenie produktu turystycznego [Zmyslony 2013]. Wséréd wielu moz-
liwosci jest stworzenie ciekawego portfolio wydarzen, ktdre beda przyciaga¢
przyjezdnych oraz oddzialywa¢ na wizerunek miejsca, w ktérym sie odbywa-
ja. W zwigzku z tym w artykule podjeto probe okreslenia, w jakim zakresie
specyficzne eventy, jakimi sg turnieje tenisowe, wplywaja na wielkos¢ ruchu
turystycznego w miescie. Zalozono, ze im wyzsza ranga wydarzenia sporto-
wego, tym wyzszy stopien oddzialywania na liczbe przyjezdzajacych turystow

Na podstawie statystyk z lat 2000-2010 dla sze$ciu miast goszczacych
imprezy tenisowe o réznej randze, przeprowadzono obliczenia bazujace na
rachunku korelacji i metodzie regresji. Dane gromadzono w 2011 roku przez
okres od kwietnia do wrze$nia. W tym czasie poszukiwano informacji o liczbie
turystow odwiedzajacych rézne aglomeracje w podziale miesiecznym oraz
o frekwencji w trakcie trwania organizowanych w nich rozgrywek. Ostatecz-
nie wyloniono szes$¢ miast: Bazylee, Fiirth, Halle, Monachium, Miami oraz
Nowy Jork. Na ich podstawie przeprowadzono wspomniane wczesniej metody
analizy statystycznej, a otrzymane wyniki postuzyly do okreslenia pozycji
turnieju Poznan Open (dawniej Porsche Open).

Artykul sklada sie z trzech czesci: literaturowego omoéwienia znaczenia
wydarzen dla turystyki miejskiej, prezentacji zalozen metodologicznych oraz
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wynikéw badania i wyciagnietych na ich podstawie wnioskéw. Rozwazania
teoretyczne oparto na opracowaniach podejmujacych problematyke koncepcji
produktu turystycznego, procesdéw turystycznych zachodzacych w miastach
oraz organizacji eventéw i ich wplywu na miejsce, w ktérym sie odbywaja.
Baze projektu stanowily opracowania statystyczne na temat ruchu turystyczne-
go w poszczegdlnych jednostkach przestrzennych, uzupetnione o zestawienia
prowadzone na wlasne potrzeby przez organizatoréw turniejow tenisowych.

1. Eventy sportowe jako element produktu turystycznego
miast

W literaturze przedmiotu mozna znalez¢ wiele definicji produktu turystycz-
nego [Golembski 2009; Kaczmarek, Stasiak i Wlodarczyk 2005; Middleton
1996]. Elementem wspdlnym dla kazdej z nich jest traktowanie tego specyficz-
nego produktu jako pewnego zbioru réznorodnych elementéw, zwigzanych
z odbywaniem podroézy. Do jego czesci sktadowych zalicza si¢ dobra i ustugi
nabywane zaréwno przed udaniem sie w droge, jak i w trakcie podrozy, a takze
podczas pobytu w miejscu docelowym. Istotna jest rOwniez cena placona za
kompleksowy pakiet powyzszych $wiadczen oraz calos¢ doswiadczen, jakich
dany wyjazd dostarcza turyscie. W zwiazku z powyzszym zadowolenie z calej
podrdzy bedzie zalezalo od oceny poszczegolnych jej elementow [Golembski
2009, s. 27; Kaczmarek, Stasiak i Wlodarczyk 2005, s. 74; Middleton 1996,
s. 89].

Cho¢ w kazdym miejscu, do ktdrego uda si¢ turysta, beda musiaty zosta¢
zaspokojone te same potrzeby (bezpieczenstwa, snu, wypoczynku itd.), nie
oznacza to, ze produkty turystyczne poszczegélnych obszaréw beda iden-
tyczne. Regiony turystyczne ro6znig si¢ znaczaco pomiedzy soba, a w kazdym
z nich prébuje sie odnalez¢ jaki$ element badz elementy charakterystyczne,
wyrdzniajace je sposrod innych lokalizacji i przyciagajace turystow. L. Nawrot
i P. Zmyslony [2009] wyrdznili na podstawie ogélnej klasyfikacji regionow
turystycznych (opartej na czterech zmiennych: typie krajobrazu, gtéwnym
motywie przyjazdéw turystow, stopniu gestosci zaludnienia oraz rodzaju
zagospodarowania turystycznego) obszary o charakterze: miejskim, nie-
zurbanizowanym, nadmorskim i gorskim.

Kluczowe dla tego opracowania sg regiony turystyczne o charakterze
miejskim. Cechuje je stosunkowo wysoki stopien gestoéci zaludnienia i duze
skupienie przestrzenne podmiotéw ustugowych, stuzacych zaréwno miesz-
kancom, jak i turystom. Nie mozna jednak wskaza¢ jednego, wspdlnego dla
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wszystkich miast, dominujacego motywu przyjazdu. Podrézni odwiedzaja
regiony zurbanizowane przewaznie ze wzgledu na wystepowanie waloréw
antropogenicznych (chec¢ poznania kultury i historii danego miejsca), koniecz-
nos¢ zatatwienia spraw biznesowych (udziat w targach, konferencjach, nego-
cjacjach, spotkaniach branzowych itd.) lub uczestnictwo w organizowanym
wydarzeniu (na przyklad kulturalnym czy sportowym) [Nawrot i Zmyslony
2009].

W niniejszym artykule skoncentrowano si¢ wiasnie na eventach. Cho¢ ter-
miny: ,event’, ,wydarzenie” i ,,impreza’ nie w pelni s3 tozsame pod wzgledem
treSciowym, to za K. Buczkowska [2009] stosowano je zamiennie, skupiajac
sie na znaczeniu wydarzen dla turystyki. R6znego rodzaju imprezy s waznym
czynnikiem, przyczyniajacym si¢ do rozwoju regionéw, poniewaz w istotny
sposob wplywaja one na wizerunek danego miejsca oraz sa silnym czynni-
kiem przyciagajacym turystow, przede wszystkim poza sezonem [Goeldner
i Ritchie 2003, s. 224]. Stopien oddziatywania poszczegélnych eventow jest
jednak rézny, w zaleznosci od zasiegu danej imprezy. D. Getz [2008, s. 407],
bazujac na tworzeniu portfolio oferowanych produktéw w przedsigbiorstwie,
wyroznil nastepujace rodzaje wydarzen:

- mega eventy (mega events),

- charakterystyczne (hallmark events),
- regionalne (regional events),

— lokalne (local events).

Z kolei J. Allen i wspotautorzy [1999] pomineli w swojej klasyfikacji im-
prezy o charakterze regionalnym i lokalnym, podajac w ich miejsce istotne
wydarzenia (major events), ktore nie sg ani tak znaczace jak mega eventy,
ani bardzo charakterystyczne dla danego miejsca, ale s3 rozpoznawalne oraz
wzbudzajgce duze zainteresowanie zaréwno wsrdd odbiorcow krajowych,
jak i zagranicznych.

Odmienne efekty dla regionu wywoluja takze wydarzenia zwigzane z roz-
nym motywem uczestnictwa. P.E. Tarlow [2002] wymienil eventy: rodzinne,
spoleczne, sportowe, polityczne, konferencje i spotkania biznesowe, pokazy
i wystawy organizowane przez sprzedawcdow, koncerty, festiwale, zebrania
religijne i pielgrzymki. Bardziej usystematyzowana typologie wydarzen za-
proponowal D. Getz [2008], dzielac imprezy na siedem gléwnych grup:

- kulturalne,

- polityczne i panistwowe,

- artystyczne i rozrywkowe,
— biznesowe i handlowe,

- edukacyjne i naukowe,
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- sportowe,
- prywatne.

Natomiast J. Allen iin. [1999] ograniczyli podzial imprez tylko do trzech
typow: sportowych, kulturalnych i biznesowych.

Sfery sportu i turystyki przenikaja sie od czaséw starozytnych, a udzial
w wydarzeniu sportowym od dawna jest jednym z istotnych motywéw podroé-
zowania. W przypadku tego rodzaju eventéw wyodrebnia sie¢ te, ktére sa
zwigzane z czynnym lub biernym uczestnictwem w zawodach oraz dotyczace
rekreacyjnego uprawiania sportu [Getz 2008]. Imprezy nalezgce do pierwszej
wymienionej grupy moga mie¢ rézny zasieg oddziatywania i wéréd nich
wymienia si¢ [Allen i in. 1999]:

- mega eventy,
- cykliczne,
- jednorazowe,
- specjalne.

Wtadze miast i panstw zabiegaja o mozliwos¢ organizacji mega eventdw,
poniewaz wigzg sie z duzym prestizem i wzbudzajg najwieksze zainteresowa-
nie, a przez to moga zapewni¢ najwiecej korzysci. Do tej kategorii zalicza si¢
przede wszystkim Letnie oraz Zimowe Igrzyska Olimpijskie czy Mistrzostwa
Swiata w Pitce Noznej. Imprezy cykliczne s3 silnie zwigzane z miejscem,
w ktorym sie odbywajg i stanowig staly punkt w kalendarzu miedzynarodo-
wych rozgrywek okreslonej dyscypliny, jak londynski Wimbledon, Grand Prix
Wielkiej Brytanii Formuly 1. czy Turniej Czterech Skoczni. Z kolei przykladem
jednorazowego wydarzenia jest pitkarski finat Ligii Mistrzow, poniewaz cieszy
sie duza renomg w ramach danej dziedziny sportu, a miejsce jego organiza-
cji zmienia si¢ z roku na rok. Eventy specjalne stanowia sportowa nisze, ze
wzgledu na to, Ze popularyzujg mniej znane dyscypliny [Allen i in. 1999].

W artykule skoncentrowano si¢ na szczegdlnym rodzaju wydarzen - im-
prezach tenisowych. Nawiazujac do powyzszej klasyfikacji, mozna uznad, ze
tenis ziemny pojawia si¢ w kazdej wymienionej grupie. Nalezy do dyscyplin
olimpijskich, jest zatem elementem mega eventu. Ponadto zawody zaliczane
do tzw. Wielkiego Szlema rozgrywane s co roku w tych samych miejscach,
a wygrana przynajmniej jednego z nich wigze si¢ z ogromnym prestizem
i zapisem na kartach tenisowej historii. Za wydarzenia jednorazowe mozna
uzna¢ zmagania w ramach Pucharu Davisa czy Pucharu Federacji, czyli rywa-
lizacji druzynowej, a w miejscach, gdzie tenis nie jest zbyt popularny, turnieje
nizszej rangi nalezaloby wlaczy¢ do grupy imprez specjalnych [Romer 2005].

Podczas badania skupiono si¢ na turniejach tenisowych, czyli wydarze-
niach wpisanych w coroczny kalendarz rozgrywek tej dyscypliny (pominieto
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wigc mecze druzynowe). Kazdy z nich trwa co najmniej tydzien, a najwieksze
i najwazniejsze rozgrywki — z reguly dwa tygodnie. Ponadto poszczegdlne
turnieje s po$wigcone zmaganiom kobiet lub mezczyzn, a jedynie w trakcie
cze$ci wydarzen obydwa typy zawodéw odbywaja sie rownolegle w jednym
miejscu. Podczas prowadzenia badania skupiono si¢ wytacznie na imprezach
obejmujacych rywalizacje mezczyzn, poniewaz ich klasyfikacja jest bardzo
przejrzysta oraz do tej grupy rozgrywek nalezy Poznan Open, do ktérego
odnoszone bedg uzyskane wyniki.

Ranga poszczegolnych turniejéw zalezy przede wszystkim od liczby
punktéw rankingowych, jakie otrzymuje zwyciezca. Wartos¢ ta jest z kolei
zdeterminowana mozliwosciami organizacyjnymi danej lokalizacji, gtéwnie
w zakresie pozyskania sponsorow i zapewnienia okreslonej wysokosci puli
nagrod, przeznaczonych dla uczestnikéw. Zawody o najmniejszej liczbie punk-
tow i najnizszych stawkach za wygrang maja z reguly zasieg lokalny i cieszg si¢
stosunkowo niewielkim zainteresowaniem publiczno$ci. Wraz ze wzrostem
puli nagréd turnieje staja si¢ coraz bardziej migdzynarodowe (zaréwno pod
wzgledem uczestnikow, jak i widzow) oraz roé$nie udzial uznanych i popular-
nych graczy, a tym samym takze frekwencja na trybunach.

Rywalizacja mezczyzn odbywa si¢ na czterech gtéwnych poziomach:
ITF Men’s Circuit, ATP Challenger Tour, ATP World Tour i Wielki Szlem.
Pierwsza z wymienionych grup rozgrywek to tzw. futuresy, ktore nalezg do
turniejéw tenisowych najnizszej rangi, poniewaz pula nagréd wynosi od
10 do 15 tys. USD, a w imprezach tych biorg udziat przede wszystkim krajowi
gracze, stawiajacy pierwsze kroki w zawodowym tenisie [ITF 2013]. Poziom
wyzej w hierarchii znajduja si¢ tzw. challengery (seria ATP Challenger Tour),
podczas ktorych na uczestnikéw rozgrywek czeka do podziatu od 35 do
150 tys. USD, a na cze$ci organizatoréw spoczywa dodatkowo obowigzek
ugoszczenia zawodnikéw i ich zespoléw (hospitality) [ATP 2013a]. Eventy te
majg juz z reguly charakter miedzynarodowy, ale wygrana w nich nie wigze si¢
ze zbyt duzym prestizem. Tenisisci zaliczani do §wiatowej czoloéwki rywalizuja
podczas turniejoéw zaliczanych do ATP World Tour. W zaleznosci od liczby
punktéw przyznawanych zwyciezcy rozgrywek dzielg si¢ one na trzy grupy:
serie¢ 250, 500 i 1000, a wysokos¢ puli nagrod w tej grupie jest bardzo zrdzni-
cowana — od okoto 400 tys. do nawet 5 mln USD [ATP 2013b]. Natomiast co
roku gracze oraz widzowie czekajg przede wszystkim na zmagania w ramach
czterech najbardziej prestizowych imprez: Australian Open, French Open
(inaczej Roland Garros), Wimbledon i US Open. Zwyciezcy kazdej z nich
mog3 liczy¢ na najwyzsze premie pienigzne, 2 tys. punktéw rankingowych
oraz uznanie tenisowej spolecznosci. Waznym wydarzeniem sg rowniez finaly
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mistrzow (Masters), podczas ktérych rywalizuje o§miu najlepszych tenisistow
minionego sezonu. Odbywaja si¢ one na koniec kazdego cyklu i dotad czesto
zmieniano miejsce organizacji tego eventu [ATP 2013b].

2. Metodyka

W celu przeprowadzenia obliczen, na stronach internetowych oraz poprzez
zapytania mailowe poszukiwano statystyk z lat 2000-2010 na temat liczby os6b
korzystajacych z bazy noclegowej w uktadzie miesiecznym oraz dotyczacych
turniejowej frekwencji. Na zebranie potrzebnych informacji po$wiecono okoto
pot roku (kwiecien — wrzesien 2011 r.) i ostatecznie uzyskano dane dla Bazylei,
Fiirth, Halle, Monachium, Miami, Nowego Jorku, Salzburga oraz Walencji.
Niestety nie dla wszystkich lokalizacji udato si¢ uzyskac informacje dla pet-
nego badanego okresu, a ostatnie dwa wymienione miasta zostaly odrzucone
ze wzgledu na zbyt krotki zakres czasowy uzyskanych informagji (tylko z lat:
2009 i 2010). Ponadto dla Miami i Nowego Jorku wykorzystano dane na
temat miesiecznej liczby obstuzonych pasazeréw na lokalnych lotniskach,
z powodu braku szczegélowych statystyk ruchu turystycznego. Wiaczono
jednak te miasta do badania, poniewaz dla innych gospodarzy turniejow tej
samej rangi nie otrzymano dokladniejszych informacji.

Obliczenia przeprowadzono dla szesciu miast: Bazylei, Fiirth, Halle, Mona-
chium, Miami i Nowego Jorku. Ze wzgledu na brak danych dotyczacych liczby
turystow w ujeciu miesiecznym oraz obejmujacych turniejowa frekwencje
Poznan nie zostal wlaczony do analizy statystycznej, a jedynie odnoszono do
niego wyniki uzyskane dla pozostalych miast. Analizie poddano przynajmniej
jedno wydarzenie tenisowe z kazdego poziomu rozgrywek. W ramach serii 250
uwzgledniono dwa turnieje, poniewaz zaréwno one, jak i goszczace je miasta
istotnie r6znig sie¢ miedzy sobg, a ponadto w przypadku podniesienia rangi
poznanskiego challengera znalaziby sie on wlasnie w tej kategorii. Zestawienie
badanych turniejéw i Poznania przedstawiono w tabeli 1.

W celu okreslenia zalezno$ci pomiedzy organizacja turnieju tenisowego
w danym miescie a liczbg turystéw odwiedzajacych poszczegdlne jednostki,
wykorzystano komplementarne techniki statystyczne: rachunek korelacji
oraz metode regresji. UmozIliwiaja one stwierdzenie, czy istnieje zwiazek
przyczynowo-skutkowy pomiedzy okreslonymi wielko$ciami, a takze okre-
Slenie jego kierunku i sily. Badanie wyzej wymienionej zaleznosci przebiegalo
wedlug standardowej procedury [Paradysz 2005, s. 248-253]. Jako zmienng
objasniajacg (niezalezng), a wiec przyczyne zachodzenia zmian, przyjeto liczbe
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Tabela 1. Najwazniejsze informacje o badanych turniejach

Miasto Turniej Termin (2011 rok) Pula nagréd*
Fiirth (Niemcy) Franken Challenge 30.05-5.06 30 000 EUR+H
(124 092 PLN)
Poznan (Polska) Poznan Porsche 18.07-24.07 85000 EUR+H
Open (351 594 PLN)
Monachium BMW Open 24.04-1.05 398 250 EUR
(Niemcy) (1647321 PLN)
Halle (Niemcy) Gerry Weber Open 6.06-12.06 663 750 EUR
(2 745 536 PLN)
Bazylea (Szwajcaria) | Swiss Indoors Basel 31.10-6.11 1404 300 EUR
(5 808 747 PLN)
Miami Sony Ericsson Open 23.03-3.04 3973 050 USD
(Stany Zjednoczone) (12 385189 PLN)
Nowy Jork US Open 29.08-12.09 10 768 000 USD
(Stany Zjednoczone) (33567 086 PLN)

* Wartoéci w PLN obliczono na podstawie kurséw srednich Narodowego Banku Polskiego z dnia 21 mar-
ca2012r. - 1 EUR =4,1364 PLN, 1 USD = 3,1173 PLN.

H - hospitality.
Zrédlo: Opracowano na podstawie [ATP 2013b].

widzéw podczas okreslonego turnieju, a za zmienng objasniang (zalezng),
bedacg zjawiskiem, na ktore ona oddziatuje - liczbe turystow odwiedzajacych
dane miasto w miesigcu, w ktérym impreza jest organizowana. Istnienie
zwigzku pomiedzy powyzszymi wielkosciami wydaje si¢ zasadne, poniewaz
cze$¢ 0sob przyjedzie specjalnie w okreslone miejsce w okreslonym czasie,
zeby na zywo kibicowac¢ tenisistom, a tym samym zasilg oni liczbe turystow
odwiedzajagcych miasto.

Badanie mialo charakter niepelny, tzn. objelo tylko czes¢ zbiorowosci
statystycznej [Sobczyk 2007, s. 16], poniewaz analiza calosci rozgrywanych
turniejow tenisowych bylaby niemozliwa ze wzgledu na brak dostepu do
wszystkich niezbednych informacji. Cze$¢ organizatoréw nie prowadzi lub
nie udostgpnia zapiséw na temat frekwencji, a w réznych panstwach istnieje
odmienny stopien szczegélowosci statystyk, dotyczacych wielkosci ruchu
turystycznego, wiec nie w kazdym przypadku dysponowano by poréwnywal-
nymi danymi do analizy wspotzaleznosci.

Po okresleniu zmiennej objasnianej i objasniajacej oraz zebraniu danych
ilosciowych, przystapiono do analizy, czy pomiedzy zmiennymi zachodzi



Wplyw organizacji imprez sportowych na rozwdj turystyki miejskiej 129

zwigzek korelacyjny'. W tym celu wykonano diagramy korelacyjne (rozrzu-
tu), bedace graficzng prezentacja wartosci zmiennych, odtozonych na osiach
wspolrzednych [Sobczyk 2007, s. 222]. Uzyskane wykresy skonfrontowano
z wiedza teoretyczng z danej dziedziny, by ustrzec si¢ przed wykryciem tzw.
zalezno$ci pozornej [Sobczyk 2007, s. 221] oraz aby wyniki obliczen prowa-
dzonych na dalszych etapach projektu mialy logiczng interpretacje. Diagra-
my wykazaly istnienie zaleznosci o roznej sile w poszczegélnych badanych
przypadkach, a takze ujawnily, ze prawdopodobnie w czterech sytuacjach
korelacje najlepiej opisza funkcje liniowe, a w dwdch — wielomianowe. Tym
samym pomogly one w wyborze miernikéw korelacji, niezbednych do prze-
prowadzenia dalszego etapu badania, czyli ustalenia sily i kierunku zaleznosci.

Zdecydowano si¢ na zastosowanie wspoélczynnika korelacji liniowej
Pearsona dla zwigzkow liniowych oraz wskaznikow (stosunkow) korelacyjnych
Pearsona dla pozostatych. Za pomoca drugiej grupy miernikéw mozna okre-
sli¢ tylko sile zwigzku, ale nie jego kierunek, poniewaz wartosci wskaznikow
nalezg zawsze do przedziatu (0, 1) [Luszniewicz i Staby 2003, s. 295]. W dalszej
kolejnosci oszacowano posta¢ funkcji dla kazdego miasta a poniewaz jest ona
jedynie pewnym przyblizeniem, wiec sprawdzono, w jakim stopniu zostata
dopasowana do danych empirycznych. W tym celu wykorzystano: wspétczyn-
nik determinacji (R%, opisany powyzej), odchylenie standardowe sktadnika
resztowego (s,)), wspotczynnik zbieznosci (¢?, inaczej wspoStczynnik nie-
okreslonosci) oraz standardowe bledy szacunku parametréw [Sobczyk 2007].

3. Wyniki badania

Na podstawie opisanej powyzej procedury badawczej uzyskano wyniki dla
sze$ciu badanych miast i turniejow, ktdre zestawiono w tabeli 2. Poszczegdlne
jednostki roznily si¢ pod wzgledem liczby obserwacji, co wyjasniono w po-
przedniej czesci artykulu, lecz mimo to postanowiono przystapi¢ do analiz.
Koncentrujac si¢ na wartosciach bezwzglednych wspétczynnika determinacji
dla pierwszych czterech miast mozna zauwazy¢ prawidtowos¢, ze im wyzsza
ranga turnieju tenisowego, tym wieksza zaleznos¢ pomiedzy frekwencja w cza-
sie imprezy a przyjazdowych ruchem turystycznym w miejscu jej organizacji

! Zaleznos¢ korelacyjna (statystyczna) — ,,okreslonym wartoéciom jednej zmiennej odpo-
wiadaja $cisle okreslone $rednie wartoéci drugiej zmiennej” [Sobczyk 2007, s. 220-221]. Badania
zwigzku korelacyjnego mozna prowadzi¢ tylko wtedy, gdy przynajmniej jedna ze zmiennych
jest mierzalna [Sobczyk 2007, s. 222].
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w okreslonym miesigcu. Amerykanskie miasta nie do konca wpisuja si¢ w te
tendencje¢, prawdopodobnie ze wzgledu na zastosowanie innych danych do
poréwnan. Nie bez znaczenia jest réwniez specyfika Nowego Jorku, w ktérym
czesto rownolegle odbywaja sie wazne wydarzenia dla réznych dziedzin zycia.

Zaskakiwa¢ moze otrzymanie ujemnej warto$ci opisywanego miernika
dla jednego z miast, a wiec sytuacja, w ktdrej wigksza liczba widzow pod-
czas turnieju bedzie skutkowata mniejszg liczba turystéw. Ujemna korelacja
w Halle znalazta takze odzwierciedlenie w postaci funkgji regresji. Jako jedyna
z funkgji liniowych przyjela ujemne nachylenie. W pozostatych trzech przy-
padkach wystapila dodatnia zaleznos¢ liniowa, czyli wzrost liczby widzéw na
trybunach bedzie skutkowal proporcjonalnym zwigkszeniem sig¢ liczby oséb
korzystajacych z bazy noclegowej. Natomiast dla dwdch miast funkeja przyjela
posta¢ wielomianu — w Monachium z minimum, a w Miami z maksimum.

Najprawdopodobniej ze wzgledu na niskie liczebnosci prob, dopasowanie
danych empirycznych do modeli teoretycznych bylo niewielkie (tabela 2).
Najlepszy wynik osiagnieto dla Bazylei, w przypadku ktorej zgromadzono
informacje z pelnego zaktadanego okresu badawczego. Az 82% zmian zmien-
nej zaleznej zostalo wyjasnionych zmianami zmiennej niezaleznej. Niewiele
stabszy rezultat odnotowano dla Miami (72%), a dla pozostalych miast ponad
50% zmian miafo inng przyczyne niz zmiana poziomu zmiennej objasnia-
jacej. Rowniez wysoko$¢ standardowych btedéw szacunku parametréw oraz
sktadnika resztowego nalezy uzna¢ za niezadowalajace, ale trudno poréw-
nywaé uzyskane wartosci ze wzgledu na duza rozpigtos¢ pomiedzy liczba
przyjezdnych w poszczegdlnych jednostkach przestrzennych. Tym samym
dane teoretyczne od empirycznych w przypadku Halle roznily si¢ przecigtnie
0 412 os6b, a dla Nowego Jorku az o prawie 630 tys. 0sob.

4. Wnioski

Cho¢ przyjety zakres czasowy byt stosunkowo waski, to na podstawie uzy-
skanych wynikow mozna wysnu¢ pewne wnioski. Przystepujac do badania
zalozono, ze zalezno$¢ pomiedzy zmiennymi powinna by¢ dodatnia. Tymcza-
sem dla jednego z miast uzyskano warto$¢ ujemna. Nie powinno to jednak
dziwi¢ w przypadku Halle, gdzie taki wynik uzyskano. Skoro jest to niewielka
miejscowos¢, odwiedzana najczesciej przez osoby pragnace odpocza¢ od miej-
skiego zgietku, to zrezygnuja one z podroézy w trakcie organizacji turnieju, aby
unikng¢ thumu kibicow, przekraczajacego niemal pieciokrotnie liczbe statych
mieszkancow tego miasta. Ponadto lokalna baza noclegowa ma ograniczong
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pojemnos¢ i jest rezerwowana przede wszystkim dla dziataczy, sponsoréw oraz
zawodnikow z ich zespolami doradczymi, przez co z pewnoscia przynajmniej
cze$¢ fandw tenisa nocuje poza Halle i dojezdza tu na czas trwania meczdow.

Podobnie zaskakujacy byl fakt, Ze w Monachium i Miami funkcja regre-
sji przyjela posta¢ wielomianu - odpowiednio: z minimum i z maksimum.
W pierwszym wypadku trudno znalez¢ logiczne uzasadnienie dla takiego
ksztaltu modelu, poniewaz wedtug niego poczatkowo wzrost liczby kibicow
wywola spadek liczby turystéw, a dopiero od pewnego poziomu spowoduje
ich wzmozony naplyw do stolicy Bawarii. Moze sie to wigzac ze zbyt niska
rangg turnieju, ktdra przyciaga tylko okolicznych oraz najbardziej zagorzatych
fanow dyscypliny. Dodatkowo osoby podrézujace w innym celu, na przykiad
pragnace odwiedzi¢ bliskich, odkladaja swoja podroz w czasie, obawiajac sie
réznego rodzaju utrudnien w zwiazku z trwaniem imprezy. Jednak w pew-
nym momencie turniej moze si¢ sta¢ na tyle znaczacy, ze zostanie atrakcja
przyciagajaca nie tylko najwiekszych kibicow tenisowych.

Druga zaleznos¢ o ksztalcie wielomianu wystapila w Miami, lecz funkcja
osiggata maksimum, a nie minimum. Taka posta¢ korelacji wydaje si¢ duzo
bardziej zasadna niz w poprzednim wypadku. Zwigkszanie si¢ turniejowe;j fre-
kwencji bedzie powodowac wzrost liczby przyjezdnych, ale tylko do pewnego
momentu, od ktérego liczba turystow zacznie spadac. Ze wzgledu na wyste-
pujace na Florydzie walory naturalne, dominujagcym celem wizyt w Miami
jest wypoczynek wedlug reguty 3S, rozszerzany o propozycje aktywnych form
spedzania czasu. Turysci kierujacy si¢ tym motywem moga jednak zrezyg-
nowac z przyjazdu w okreslonym terminie, jezeli ttok zwigzany z organizacja
turnieju utrudni im lub uniemozliwi upragniony relaks na plazy.

Mimo nienajlepszego dopasowania modeli do pozyskanych danych zréd-
fowych, badanie nie okazalo si¢ bezzasadne. Wykazano, ze w zaleznosci od
rangi turnieju korelacja moze miec rozng sile, a specyfika miejsc, w ktorych sa
one zlokalizowane, oddzialuje na kierunek oraz funkcyjna postac zaleznosci.
Sama wielko$¢ danego miasta moze wplywac na site badanej zaleznosci, po-
niewaz funkcja turystyczna ma wigksze znaczenie dla rozwoju lokalnej gospo-
darki w matych jednostkach przestrzennych niz w duzych [Derek, Kowalczyk
i Swianiewicz 2005, s. 201]. Gdyby udalo sie zgromadzi¢ wiecej informacji do
poréwnan, z pewnoscig dopasowanie byloby lepsze, a samo badanie pelniejsze.

Jednak juz teraz mozna si¢ pokusi¢ o wysuniecie pewnych wnioskéw dla
Poznania i tamtejszej imprezy. Pod wzgledem rangi turnieju znajdowat si¢ on
miedzy wydarzeniami w Fiirth i Monachium, wiec warto$¢ wspotczynnika
korelacji powinna réwniez oscylowa¢ pomiedzy rezultatami tych dwoch miast.
Oznacza to istnienie slabej zaleznosci, co raczej nie powinno dziwi¢. Event
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ma charakter przede wszystkim lokalny, co oznacza, ze przyciaga okolicz-
nych fanéw tenisa, a jedynie niewielki odsetek oséb przyjezdza do Poznania
z dalszych stron specjalnie na czas trwania imprezy i nocuje w stolicy Wiel-
kopolski. Taka posta¢ rzeczy nie zmienia jednak faktu, ze turniej powinien
by¢ rozwijany, dzigki czemu prawdopodobnie nie tylko organizatorzy osiagna
wigksze korzysci, lecz takze miasto — na skutek zwigkszonego przyjazdowego
ruchu turystycznego.

Ponadto analiza zgromadzonych informacji oraz trudnosci poznanskich
organizatoréw w 2012 roku [Nawrot 2012; mmpoznan.pl 2012] wykazaly jed-
noznacznie, jak istotna jest kwestia prowadzenia statystyk. Bez nich traci si¢
wazny argument w negocjacjach ze sponsorami i innymi partnerami. Z pew-
noscig wielu z nich zaangazowaloby si¢ w finansowe wsparcie dla turnieju,
widzac konkretne, wymierne korzysci z takiego postepowania — na przyklad
wykupujac przestrzen reklamowa na obiekcie sportowym przedsigbiorca
moze si¢ spodziewac, ze w ciaggu trwania imprezy zobaczy go okreslona liczba
0s6b. Do tego dochodzg takze inne materialy promocyjne turnieju oraz ko-
munikaty medialne, o zasiggu zaleznym od rangi wydarzenia i popularnosci
uczestniczacych zawodnikéw. Podniesienie wagi turnieju wymaga z kolei
znaczacych nakladow finansowych, a tych nie uda si¢ pozyskac bez skutecznej
komunikacji z potencjalnymi partnerami.

Podsumowanie

Na podstawie wykonanych obliczen ustalono, ze im wyzsza ranga turnieju,
tym wieksza zaleznos$¢ miedzy jego organizacjg a liczba turystow odwiedzaja-
cych dane miasto. Tym samym zweryfikowano pozytywnie hipoteze badawcza,
przedstawiong na poczatku artykutu. Ponadto wykazano, ze wptyw turnieju
w duzym stopniu zalezy od specyfiki poszczeg6lnych miast i umiejscowienia
imprezy tenisowej w lokalnym oraz migdzynarodowym kalendarzu wydarzen.
Temat ten wymaga jednak kolejnych, bardziej poglebionych badan, poniewaz
na podstawie stosunkowo niewielkiej proby trudno wysuwa¢ wnioski dla
wszystkich turniejow tenisowych.

Ze wzgledu na obiektywne ograniczenia, czasowy i przedmiotowy zakres
badania byl bardzo waski. Dane pochodzily jedynie z kilku lat i tylko dla jed-
nego miasta uzyskano komplet informacji. Konieczne tez bylo zastosowanie
réznego rodzaju statystyk (liczby korzystajacych z bazy noclegowej i liczby
obstuzonych pasazeréw), ze wzgledu na odmienny poziom szczegétowosci
publikowanych zestawien, dotyczacych ruchu turystycznego w poszczegol-
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nych miastach. Ostatecznie wlaczono tylko te miejsca, dla ktérych udato sie
pozyska¢ odpowiednie dane, ale realizujac projekty badawcze na szersza skale
nalezatoby zastanowic si¢ nad okresleniem kryterium doboru jednostek. War-
to rozwazy¢ zatem realizacje projektéw o wigkszym stopniu szczegdtowosci.
Mogtyby one obejmowac¢ nie tylko dane z wigkszej liczby miast oraz szer-
szego okresu, lecz takze analize innych czynnikéw wplywajacych na zmiane
wielkosci ruchu turystycznego w zwiazku z organizacja eventéw sportowych.

Podkreslono takze wage prowadzenia statystyk na poziomie jednostki
przestrzennej oraz przez organizatordw turnieju. Bez nich przygotowanie
poglebionych badan nie jest mozliwe. Ponadto dzigki nim na biezagco mozna
monitorowac zachodzace tendencje i poréwnac si¢ z konkurencja, a tym sa-
mym we wladciwym czasie podejmowac odpowiednie dziatania. Jest to bardzo
istotne z punktu widzenia organizatoréw turniejoéw, co wykazaly trudnosci
Poznan Open, ale takze podmiotéw odpowiadajacych za ksztaltowanie tury-
styki w danej jednostce przestrzenne;j.

Eventy, w tym imprezy sportowe, stanowig istotny element produktu tu-
rystycznego miast. Dla wielu turystéw udzial w nich jest gtéwnym motywem,
sktaniajacym ich do odwiedzenia okreslonego miejsca. Pozostali traktuja je
jako dodatkowe atrakcje, wzbogacajace oferte turystyczng aglomeracji. Dzigki
nim miasta wyrdzniaja si¢ na tle konkurencji, wypracowujac swoja przewage
konkurencyjng, a ich wladze kreuja wizerunek ciekawego miejsca, ktore warto
odwiedzi¢, bo duzo sie tu dzieje.
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